Universitas Esa Unggul

DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH ..coooiii et 4
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN ..ottt sttt st e s s i
KATA PENGANTAR ...ttt ettt e sttt e s st e e e s sbbe e e s sabeee s sabeeeessnbaeessareeessnnnees i
ABSTRAK ..ttt ettt e e s sttt e s s a et e e s b e et e e e hbe e e s e be e e e s aareeessnbeeeesaaraeaeeeaas iii
ABSTRACT . ettt ettt ettt b e e bt e s b et e sa bt e bt e s b et e sa bt e e ea b e e e bb e e sbe e e nabe e e nteeenreas iv
DAFTAR ISttt ettt e st e sa e e s et esb e e e st et e nabeesabeeesabeeenneenas v
DAFTAR TABEL ...ttt ettt e e st e st e e s abe e e e e snneeeenaes viii
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt et e et sa bt e e bt e s bt e e sabeesaabeesbeeesabeeenneenas X
= = PP OO P PSR PPPPPPP 1
PENDAHULUAN ...ttt ettt sttt e s sttt e s s e e s st e e s sabe e e e saabeeeesanneeeenans 1
11 Latar BEIAKANG ......cccveeeeieeeiiee ettt et s e e e b e e enaeas 1
1.2 RUMUSAN MASIAN ..ot e 4
1.3 TUJUAN PENEIILIAN ..ot e s ae e e sve e e saaeeennneeens 4
1.4 Manfaat PeNelItian..........c.oooviiiiiiiiiiic e 4
141 MaANTAAE TEOTILIS ....c.veeutiiieitieitet e 4
1.4.2 MaNTaAL PrakEis .........ccueviiiiiiiiiiiice s 4
BAB Il et e s e e s e e e st e s s e e e aaneee 5
TINJAUAN PUSTAKA ettt ettt et ab e e bt e e sttt e rabe e sabee e sabeeesateeeanes 5
2.1 Penelitian TerdaNUIU........c..coouiriiiiiiiie e 5
2.2 TINJAUAN PUSEAKA ......eeiuviiiieieeciie ettt et e e ve e e ear e e sae e e saveeesarneennneeens 7
2.2.1 ReINfOrCEMENT TREOIY.....ooiiiiicieee et et 7
2.2.2 KAMPANYE ...ttt e e e e e e e e e e s et a e e e e e e s e ssnabaaeeeeeeeeenannaenaeeaeeean 8
2.2.3 MOdEl KAMPANYE ...eooviieiiieeciee ettt ettt st e e e ab e e sabeeesabeeenneeeanns 10
2.2.4 MEIA SOSIAL.....ccueiriiiiiiie e 11
2.25 Instagram sebagai Media SoSial ..........cccvieiiiiiiiiiie e 12
2.2.6 STKAP et ettt e e et e e et e e e be e e e abe e e ab e e ebaeesbeeeaareeetreas 13
2.2.7 Kampanye dan Perubahan SiKap ..........ccocveeeeieeiiiee e 14

2.3 Definisi OPEraSioNal.........cccvieiiiiiiiii e st 15
2.4 Kerangka PeMIKITAN ........cooiiiiiiiee ettt ettt et st e e e e 17
25 L 1T 0101 L=t £ 18
Y = | | PSP PP OTUUTPPPPRN 19

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



Universitas Esa Unggul

METODE PENELITIAN ...ooiiititiietee ettt ettt e ettt e e sttt e e s sbb e e e s sabe e e e sabeeeessneeeeenans 19
3.1 Paradigma PENEIILIAN ........ccueiiiiiiieie e 19
3.2 JENIS PENEIITIAN . ...t 19
3.3 MEtOdE PENEITIAN. ......coiiiiieiie ittt 19
3.4 Bahan PEREItcre ., e .. N o N v snrirens 20
3.5 Populasi dan SAMPEL ........ccooiiiii e 20

3.5.1 POPUIBST ...ttt 20
3.5.2 ST 101101 RS 21
3.6 Teknik Pengumpulan Data.........ccccveeiiereiieeiiiie et vee e e s e e snaeesneneas 22
3.7 Teknik ANalisis DA ........cccveriiiiiiiiiiiicie e 23
3.7.1 O T TSy LT =] o S 23
3.7.2 0TI =L o - TSRS 23
3.7.3 Uji REHADTTILAS ..e.vveeiiieecee ettt st s eeenreeenees 24
3.7.4 UJi NOIMITAS...eevveeeeieeciie ettt e et e e te e seb e e e nb e e enbe e e snbeeesnseeenens 24
3.8 T 0 =] T R 25
3.9 T T | Y PP 26
3.10 LTI T o0 (=] PP 26

BAB [V e ettt e s st e e s e e e nneeeenan 28

HASIL PENELITIAN ..ttt ettt ettt ettt e bt e e sabe e sabbe e sbeeesateeeaneeas 28
4.1 Deskripsi Obyek PENEILIAN .......c.ceeiviiiiiieciecee e 28

4.1.1 Gambaran Umum Tentang Kampanye #TangerangPilahEwaste ..............cccceevveeenneen. 28
4.1.2 Gambaran Umum Tentang EWaSIERJ.........c.coovviiiiieeceee e 28

4.2 Hasil Penelitianie.. ... . B0l S B i i L L B 29
4.2.1 Karakteristik RESPONUEN......c..vviiiuieeciieeciee ettt re e e save e eba e e sveeesareeeaens 29
4.2.2 Variabel X (Kampanye #TangerangPilahEwaste melalui Instagram) ..............c.......... 31
4.2.3 Variabel Y (Sikap Peduli LingKungan) .........cccoeeeiieiie e 36

4.3 O T O =] ) SRR 41
4.4 UJI INSEIUMEN 1.ttt ettt e et e e st e e sab e e sataeesabeeesnbaeennseeennns 42
4.4.1 UJE ValIITaS ....oeeeceieeceee ettt ettt sttt e e st e e sab e e eabaeenens 42
4.4.2 Uji REHADIITAS ..o.vveeeiieecieeeeee ettt et ettt e et e e sare e e enree e 45

5.4 UJi NOIMAITAS.....eeeiiiiieieieeciee ettt e et s e et e e etae e sabeeesabeeeaneeenens 46
4.6 Uji ReQresi SEUBINANA .......c.ueiiiiieeeiee ettt ettt e et e et e ee e e e 48

B A B Vet e e et e e e b bt e e e e hbe e e e eabae e e e anreeeeeaa 51
PEMBAHASAN ..ttt ettt e sttt e e s ab et e e s eab bt e e e sbbe e e e e e abteee e sabeeeeeaabeeeens 51
Vi

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



Universitas Esa Unggul

BAB VL.t ettt e s e et e e e bt e e e e s abe e e e s aabae e e e e areeeeeaa 53
KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt ettt e st e e s st e e s s abee e e s sbreeeeeans 53
6.1 KESTMPUIAN ...ttt enees 53
6.2 Saran... e AU NS WS SN WA SN SUDEN W W W s 53
6.2.1 REIEUL 2GRl o S A e s T RO 53
6.2.2 SANAN PRAKLIS ...ttt 54
DAFTAR PUSTAKA . ettt ettt ettt ettt e sttt e e sttt e e s sttt e e e sabaeeessabbeeessnbaeessanbeeeessanreeessnns 55
Lampiran 1. Rencana Outling KUISIONET .........ccveieiiieiiieeiieeeiiee st sree e s e e e eeaeesaeeesnreeeneeeas 57
Lampiran 2. ADSENSE BIMDINGAN........ccoiiiiiiiieiiee ettt sre e e e st e e sateeesaeesreeesnseeennneas 60
vii

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



Universitas Esa Unggul

DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Penelitian TerdahUIU ...........c.ooeieeeiii e 7
Tabel 2.2 DefiniSi OPErasional .............ooueeiiiiiiiiieiie et 17
Tabel 3.1 Bobot Penilaian SKala LIKEIt..........ccviiiiieiiiieiis ettt eee et eeneaee e 23
Tabel 3.2 Tingkat Korelasi dan Kekuatan HUDUNGAN ..........cooviiiiiiiiiiiieeceec e 25
LI L0 R OSSPSR 32
Bupati Kabupaten Tangerang, Bapak Zaki Iskandar adalah sosok yang dapat dijadikan teladan dalam
kampanye #TangerangPilaNEWaSTE............cooviiieiiee ettt e et e e snaeeeaees 32
TADEH 4.2 ...ttt e h et eb e b e e et st e naaenaneen 32
Rafa Jafar sebagai pendiri Ewasterj dapat dijadikan contoh baik untuk anak muda agar lebih peduli
terhadap lingkungan dari bahaya sampah eleKtronik..............cccoeeeverioiieicie e 32
LI L1 3 ST UPPPPT SRR 33

Gerakan kampanye #TangerangPilahEwaste adalah suatu gerakan positif yang di adakan oleh Bpk.
Zaki Iskandar selaku bupati Kabupaten Tangerang yang bekerja sama dengan Rafa Jafar (ewasterj) 33

TADEI 4.4 ... ceeeeeeeeeceeeeeretese e st st e s aessaessneesseesentesseesssnesneesanssanasneesnnesnsesseesanesnseseesssnasnessnenenn 33
Kampanye #TangerangPilahEwaste akan membuat lingkungan semakin terjaga dari sampah
elektronik yang DErbaNAYA ..........couviiiieeeec e e 33
TADEI 4.5.....oecrreeeeiceercereisuessanee e essaessnteeseesasnsanassnesastasseeseatbonnessesssansantessensasnesseessansarneseessanseneessensan 34
Kampanye #TangerangPilahEwaste yang terdapat di instagram adalah suatu kegiatan yang positif
UNLUK TOHOWEFS @KUN @EWASLEI ] ....eceveeeeieeeiiee ettt eeitee et e et e st ebe e et e e st e e sabeeetbeesntneesnresenneeennns 34
LI L1 5 SR SPRTSPRTR 34
Kampanye #TangerangPilahEwaste dapat merubah perilaku followers @ewasterj menjadi lebih peduli
terhadap HNGKUNGAN .......oiiiiee ettt et e et e e e s e e e stb e e sbeeesabeeesseeenraeesateeennseesns 34
Tabel 4.7 ................ oumm @N VS BN BN B SN ST RN R OEN e 35
Kampanye #TangerangPilahEwaste mengajak seluruh masyarakat untuk lebih peduli terhadap
lingkungan sekitar dari bahaya sampah eleKtronik..............cccovvviiiiiiiiiii e, 35
LI L1 PRSP 36
Pemkab Tangerang dan Ewasterj memberikan pengarahan mengenai cara dan prosedur pembuangan
sampah elektronik di dropbox #TangerangPilahEwaste melalui instagram ewasterj.............ccceeuvee.. 36
LI L1 PRSP 36
Kampanye #TangerangPilahEwaste mudah ditemukan di media sosial instagram @pemkabtangerang
OAN @ BWASTEI .vveeeeteeectiee ettt ettt e et et e et e e et e e e te e e etaeesbaeesabeeesataeetaeesabeeesabeeessbeesnsseesreeesnbeeensreeans 36
LI L 1= 3 O PSSR 37
Saya merasa kampanye #TangerangPilahEwaste memberikan dampak baik untuk masyarakat dan
1T T (BT a0 o SR 37
LI L= R USRS 38
viii

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



Universitas Esa Unggul

Saya mudah mendapatkan informasi mengenai kampanye #TangerangPilahEwaste di instagram

LY ] = 38
TADBH 4,12 ...t e h ettt e h et en e nbeenaneen 38
Kampanye #TangerangPilahEwaste sangat mudah dilakukan ............c...coccveviiniiiiiniiiieeicee 38
Tahel 4.13 .............. Bure o B0 B JON. WSV O S WA ANE N O B ..o 39
Dengan adanya kampanye #TangerangPilahEwaste saya jadi mengetahui bahaya dari sampah barang

BIEKETONIK ...ttt sttt e b e st e b e sat e et e b e sae e s an e 39
TADEH 4,14 ..ottt e b ettt e b et e bt e nbeesateen 39

Kampanye #TangerangPilahEwaste mampu mendorong khalayak untuk melakukan tindakan nyata. 39

TADEE 4,15 ..ot h e e b ettt e bt et e bt e naeeeaneen 40
Saya merasa kampanye #TangerangPilahEwaste membantu untuk kesejahteraan masyarakat........... 40
TADEBI 416 ... e ettt 40
Saya akan ikut berpastisipasi dalam kampanye #TangerangPilahEwaste ini ..........cccccoveveviiieeenneenns 40
TADEBI A LT .ottt 41
Saya akan lebih peduli pada lingkungan terutama dari bahaya sampah elektronik ...............cccccue... 41
TADEBI 4. L8 ... ettt sttt 42
HaSil Uji KOETISIEN KOTEIASE .......vvieeieeciieecee ettt e e e s v e ennaeas 42
Tabel 4.19 Hasil Uji Validitas Kampanye #TangerangPilahEwaste (X) menggunakan SPSS 20........ 43
Tabel 4.20 Hasil Uji Validitas Variabel Kampanye #TangerangPilahEwaste (X)........ccccccveveveerneene 44
Tabel 4.21 Hasil Uji Validitas Sikap Peduli Lingkungan (Y) menggunakan SPSS 20............cccc....... 45
Tabel 4.22 Hasil Uji Validitas Variabel Sikap Peduli Lingkungan (Y) ....c.ccccoveieeievieeiiiee e 45
Tabel 4.23 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kampanye #TangerangPilahEwaste (X) .......ccccceevvvevnene 46
Tabel 4.24 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Sikap Peduli Lingkungan (Y) ......cccceveveevieeiiieesiee e, 46
Tabel 4.25 Nilai Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Kampanye #TangerangPilahEwaste (X)
terhadap Sikap Peduli LINgKUNGAN (Y) ..eooviiiiieiecee ettt e vee e eare e 47
Tabel 4.26 MOl SUMMAIY .......ooiiiiiiiee ettt et e e st e e st e e ste e e sabeeestseesabeeesntaeenareeans 48
TADEl 4.27 ANOVA ...ttt ettt e et e bt e s ae e s ate e bt e s aeesateesaeesnteebeenneesnneens 49
Tabel 4.28 COBTIICIENTS. .....eiuiiiieeete ettt 49
ix

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



Universitas Esa Unggul

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 #TangerangPilaNEWASTE ...........ooouieiiiiiiiiicee e 2
Gambar 1.2 Mobil Pengangkut E-WASTE .........c.eeiuiiiiiiiieiieiie ettt ettt 3
Gambar 2.1 ReiNfOrCEMENT TREOIY......coiuiiiiiiieie sttt 8
Gambar 2.2 Model Kampanye OSTErGAArd ............cecueereerieenieeniierieeniee ettt 11
Gambar 2.3 Kerangka PEMIKITAN .........coviiiiiiiiiiiiecte e 17
Gambar 4.1 #TangerangPilahEWASTE ..........oooviieiiieiee ettt e e sreeeneaeeens 28
Gambar 4.2 LOgO EWASIERJ ......cccviieiie ettt ettt ettt e e e e st e sbe e e nnteeennraeen 29
Gambar 4.3 Responden Jenis KElamiN.........cccviiiiiiiiiie et sree et e e e e eneaeeens 30
Gambar 4.4 ReSponden DOMISTI ........cueiiiiieiiiie ittt et e et e st e e sbeeesnbeesnneeens 30
Gambar 4.5 RESPONAEN USIA......ccccuiieiiieiiiiieeiieecee e stee et et e e steesseaeesteeesbeeessseesseeesnreeessseeensseeans 31
GAMDAT 4.8ttt 46
Grafik Histogram Uji Normalitas Antara Kampanye #TangerangPilahEwaste (X) dengan Sikap Peduli
(Yoo 0T Ta I (7 SR 46
Gambar 4.7 Normal Probability Plot Antara Kampanye #TangerangPilahEwaste (X) dengan Sikap
o (V] TR T | UL To = VA (4 ISP 47
X

Pengaruh Kampanye..., Nabila Jasmine, FIKOM UEU, 2022



	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR

